WENN ANDERE DEN GURTEL ENGER
SCHNALLEN - NIMM HOSENTRAGER!


https://www.hh-werbemanufaktur.de

Bevor sie jetzt tiefer in die Materien einsteigen nehmen Sie sich kurz Zeit
um die Basics abzurufen. Betrachten Sie ihre Fima von verschiedenen Blick-
winkeln und sein Sie kritisch mit sich selbst. Wie wirkt Ihre Firma nach aus-
sen? Nutzen Sie ihre bestehenden Moglichkeiten/Ressourcen usw...?

Sind alle werblichen Basics auf einem aktuellen,
konkurrenzfahigen Stand?

] Logo

| Geschaftspapiere
[ 1Visitenkarten

| Broschiiren

L] Flyer

] Werbemittel

] Aussensignalisation

Nutzen Sie ihre vorhandenen Werbeflachen:

| Fahrzeuge

] Gebaudeflachen

| Banner (Zaun/Fassade)

| Freiflachen auf dem Gelande

Sind sie in den sozialen Medien mit lhrem Firmen-
auftritt aktuell, attraktiv und aktiv?

L] Alle wichtigen Medien werden bedient? (XING,
INSTAGRAM, FACEBOOK, LINKED IN, YOU-
TUBE,...)

] Ein Kampagnenkonzept liegt vor und wird aktiv
durchgefihrt.

| | Der ,Roter Faden“ des Firmenauftritts ist hier
durchgéngig

_|lhre Beitrage sind interessant genug, dass sie
geliked und geteilt werden

| Die Zahl der Abonennten Ihre Seite steigt

| Die Reichweite Ihre Beitrage/Seite steigt

Ist Ihre Website interessant und auf dem aktuellen
Stand.

|| Aktuelle interessante Infos sind zu sehen

] Alle Produkte und Dienstleistungen sind schnell
zu finden

|| Die Prasentation der Produkte ist ansprechend

] Die angebotene Dienstleistung ist verstandlich
dargestellt

| Printprodukte/Infos sind zum Download verfiigbar

] Kontakt per Telefon/Video/Mail etc. kann
schnell gefunden und hergestellt werden

Wie pflegen Sie Ihre Kunden aktuell:

] Sie bleiben personlich, telefonisch in Kontakt

L] Uber Printprodukte: Flyer, Broschiren, Mailings
etc.

] Sie versenden E-Mail-Mailings
|| Sie versenden lhre Angebot per PDF/Mail

|| Sie versenden Werbemittel die bleibenden Ein-
druck hinterlassen


http://www.hh-wm.de
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EINE HALSLANGE VORRAUS SEIN!
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DAS SIND DIE STARKEN UNSERER FIRMA (DIE 3 WICHTIGSTEN):

DAS IST UNSER USP - WAS UNTERSCHEIDET UNS ZUR KONKURENZ:

DAS IST AKTUELL UNSER GROSSTER ENGPASS:


https://www.hh-werbemanufaktur.de

SO SIEHT DAS WUNSCHERGEBNIS NACH CORONA AUS:

DAS BRAUCHEN WIR UM DIESES ZIEL 77U ERREICHEN:


https://www.hh-werbemanufaktur.de

DAS IST AKTUELL UNSERE ZIELGRUPPE:

DAS BRAUCHT UNSERE AKTUELLE ZIELGRUPPE VON UNS:

DAS WARE EINE NEUE INTERESSANTE ZIELGRUPPE/NEUER MARKT:

DAS BRAUCHEN WIR FUR DIE NEUE ZIELGRUPPE/DEN NEUEN MARKT:


https://www.hh-werbemanufaktur.de

DIESE NEUEN PRODUKTE/DIENSTLEISTUNGEN KONNEN WIR ANBIETEN:

DAS SIND UNSERE HAUPTVERTRIEBSKANALE:

DIESE MITARBEITER SETZTEN UM - GENAU DEFINIERT, WER MACHT WAS:


https://www.hh-werbemanufaktur.de

DAS BRAUCHT MEIN TEAM FUR DIE UMSETZUNG:

DAMIT KANN ICH MEIN TEAM MOTIVIEREN:

HIER KANN ICH MIR INSPIRATION/UNTERSTUTZUNG HOLEN:


https://www.hh-werbemanufaktur.de

DAS BRAUCHEN WIR JETZT NOCH:

MASSNAHMEN FUR DIESE WOCHE - KONKRET:

MASSNAHMEN FUR DIESEN MONAT - KONKRET:

MASSNAHMEN FUR DIESES JAHR - KONKRET:


https://www.hh-werbemanufaktur.de
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EINE HALSLANGE VORRAUS SEIN!

Der Plan steht, jetzt heisst es LOS GEHT "s!
Wir stehen ihnen gernen mit Rat & Tat zur Seite.
Zusammen schaffen wir auch turbulente Zeiten und
machen das Beste aus dem was kommt.

WENN ANDERE DEN GURTEL ENGER SCHNALLEN -
NIMM HOSENTRAGER!
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KONTAKTDATEN

. 5 L g - : Henninger & Henninger
In unserem Online-Shop finden sie in Kirze die Werbemanufaktur GbR

Hopecarrier-Collection. Tragen und ein Zeichen setzten! Chris Désirée Henninger
o Fabienne Henninger-Bolch
... ~ NIMM HOSENTRAGER!

Kammeradern 15
74219 Mo6ckmiuhl

you@hh-wm.de
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